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UDRUZIVANJE SUMARSTVA, DRVNE INDUSTRIJE | DIZAJNA TREBA REZULTIRATI STVARANJEM PREPOZNATLIIVA BRANDA DRVNE INDUSTRIJE

Izabrano dvadeset dizajnerskih rjesenja za proizvodace

trategija razvoja in-
s dustrijske prerade dr-

va i papira, ¢ija je rad-
na verzija poduzetnicima
predstavljena u Opatiji jos
prije mjesec dana, bit ¢e na
dnevnom redu Vladine sjed-
nice najavljene za idudi tje-
dan. Provedbom prve takve
strategije u Hrvatskoj cilj je
udruZiti sektore Sumarstva,
drvne industrije i dizajna
kako bi se zaustavili nega-
tivni trendovi koji proizlaze
iz razjedinjenosti i neorga-
niziranosti proizvodnje.

Na jucerasnjoj konferen-
ciji za novinare u Ministar-
stvu poljoprivrede, Sumar-
stva i vodnog gospodarstva
drzavni tajnik za drvnu in-
dustriju Josip Bartol¢i¢ is-
taknuo je da se udruzivanje

mora provesti na nacional-
noj razini, a temeljit ¢e se na
Zakonu o udrugama. Ciljevi
su odredivanje pravca raz-
voja do pristupanja Hrvat-
ske Europskoj uniji, poveca-
nje konkurentnosti hrvat-
skih proizvoda na inozem-
nom trzistu, kao i dobivanje

# Radove je izabrao finski dizajner Kukkapuro i bit ¢e predstavijeni
hrvatskim proizvodacima, a cilj je da se dio rjeSenja pocne
serijski proizvoditi i prodavati na stranim trzistima

medunarodnih ISO standar-
da, podjela procesa proiz-
vodnje na primarnu i final-
nu, te maksimalno koriste-
nje domacdih kapaciteta u
Sumarstvu i industrijskoj
preradi drveta. Jedan od
preduvjeta konkurentnosti
jest klasifikacija proizvoda,

a nju ¢ée regulirati zakon o
trgovinskim klasama koji je
trenuta¢no u pripremi i tre-
bao i biti gotov do rujna.
Udruzivanje je prva faza u
restrukturiranju koje treba
dovesti do stvaranja prepoz-
natljiva branda drvne in-
dustrije.

“Postojeca tri nacina
udruzivanja, odnosno Croa-
tia drvo, Hrvatska gospo-
darska komora i Hrvatska
udruga poslodavaca, podu-
zetnicima iz drvnog sektora
ne pruzaju zadovoljavajuce
usluge i u posljednjih 13 go-
dina drzava nije uspjela na-

¢i nacin na koji bi se drvna
industrija uspjesno razvijala
i stvarala dodatnu vrijed-
nost, 5to ¢emo postici provo-
denjem nove strategije”, re-
kao je Bartolcic.

Na konferenciji je pre-
dstavljeno 20 dizajnerskih
rjeSenja drvenog namjestaja
koje je od cetrdesetak rado-
va hrvatskih dizajnera pris-
tiglih na natjecaj odabrao
finski dizajner Yrjko Kukka-
puro.

‘Ti ¢ée dizajni biti pre-
dstavljeni hrvatskim proiz-
vodacima, a cilj je da neko-
liko njih postane dio serijske
proizvodnje i postigne us-
pjeh na stranim trziStima.
Dugorocne ciljeve projekt bi
trebao ostvariti za pet godi-
na. D. RADUSINOVIC
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