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AKTUALNO

HRVAT Ki CENTAR

Hrvatski dizajn - sto je to?

Je li Hrvatska prepoznatijiva u inozemstvu? Shvadate li vaznost dizajna u svojoj tvrtci? Jeste li
svjesni Cinjenice da Zelite |i da se neki proizvod prodaje, da ga prvo treba dobro zapakirati? Sve su
to pitanja kojima se bavi Hrvatski dizajnerski centar. Nadaju se da e njihov nacin razmisljanja
zaintrigirati Vladu i hrvatsko gospodarstvo, te da ¢e ga ukljuciti u razvoj konkurentnosti

nacionalne ekonomije

vaki smo dan bombardirani
reklamama, jedna atraktivni-
ja od druge, a samoposluge i
veliki trgovacki lanci prepuni
su inozemnih proizvoda. No
koliko stranaca u inozemstvu
prepoznaje barem jedan hr-
vatski proizvod? Ako Zelimo da se nasi
proizvodi izdvoje kao konkurentni na
medunarodnon, zasi¢enom trzisdtu,
osim u kvalitetu sirovina, morame ula-
gati i u svoju razlicitost, posebno u di-
zajn.

FlyOnline
yUnfing "CROATIA AIRLINES

Zbog tega po namjestaj, a budimo re-
alni i po odjecu, svi odlaze, primjerice,
u Austriju? Zar smo mi u Hrvatskoj, vz
sve te sirovine i kreativnost koja odli-

kuje Hrvate, doista nespo-
sobni dizajnirati i proizvesti
funkcionalnije i inteligentni-
Jje proizvode, one koji odgova-
raju stvarnim zivotnim potre-
bama?

Ako bi Vlada i Ministarstvo
kultare podrzali hrvatske di-
zajnere, mogli bi otekivati nji-
hov doprinos nacionalnoj eko-
nomiji i poboljsanje zivota svih
hrvatskih gradana. Ti se poka-
zatelji temelje na istrazivanju
British Design Councila, prove-

denom od 1994. do

2003., koje je doka-

zalo da je skupina

od 63 tvrtke (Design

Portfolio), identifici-

ranih kao korisnici

dizajna, nadmasila in-
deks FTSE 100 i inde-
ks FTSE All Share za
200 posto u navede-
nom razdoblju.

Zasto dizajn?

Kakvu korist dizajn donosi
nekoj tvrtci? Dizajn poveca-
va dobit jer smanjuje udio
trogka radne snage u cijeni
proizvoda i to od sirovine do

konatnog proizvoda, smanju-
je udio sirovine u proizvodu,
kako primarnom tako i fina-
Inom, povedava udio dodatne
vrijednosti te stvara konku-
rentan proizvod za izvoz. Isto
tako, dizajnom se stvara iden-
titet zemlje i potpomaze odrziv

{ razvoj. Jedan od konkretnih prirajera i
| su sapuni Ulola, koji su kao prvi i jedi- |
ni ruéno proizvedeni potpuno prirodni |

sapuni proizvodaca kozmetike u lancu
DM-a uspjeli postati najprodavaniji sa-
pun za tijelo, sa 17,5 posto (rziéta is-
pred svjetskih korporacija poput Ni-
vee. No sudedi prerma Wulf sporta koji
je lansirao vrlo popularnu Shoe Be Do
abuéu -~ hrvatski proizvod hrvatskih di-
zajnera, Juicy sokovima, Podravci, Ne-
vinim kremama, Belupovoj kozmetict,
asortimanu Zvijezda majoneza ili kon-
zerviranih riba iz Postire na Bratu i ne-
ke hrvatske tvrtke ved su uocile nu-
znost suradnje s dizajnerima, 5to im se
veé obilato vraéa rastom prodaje. €9
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