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DIZAJN, OSOBITO INDUSTRIJSKI, KOJI JE U HRVATSKOJ NAJMANJE RAZVIJEN, TEST JE POSTOJANJA ONOGA

NA CEMU POCIVA SVAKO USPJESNO GOSPODARSTVO - PROIZVODNJE

HDD-ov plan aktiviranja veza
izmedu hrvatskih industrijskih .
dizajnera i posustale ili nedovoljno
iskoriStene hrvatske industrije
namjestaja nalikuje u velikoj mjeri na
onaj koji je Finsku sredinom proslog
stoljeéa uspio od male i nerazvijene
nacije uciniti respektabilnom
dizajnerskom silom

Pise MIRKO PETRIC

ad bi prosje¢nom hrvat-
K skom gradaninu ili gra-
danki rekli da im financ-

ijska buduénost i osobna sudbina u
najuzem smislu ovise o stanju diza-
jna u zemlji, vjerojatno bi smatrali
davas —unajboljem sluéaju — treba
poslati na nesto duze medicinsko
promatranje. Kakve veze ima nedi-
ja osobna sudbina s brojem diplo-
miranih dizajneraidizajnerica, pos-
tojanjem u zemlji tzv. dobrog diza-
jna, profilom vizualne kulture i es-

tetskim  ukusom lokalnog
stanovnistva, nakoncu s novéanikom
svake pojedine osobe?

Na prvi pogled ¢ini se mozda da
je rije¢ o pretjerivanju. Na drugi
pogled, postaje jasno da je rije¢ o
borbi za goli opstanak, puko
prezivljavanje bilo kakvog profita-
bilnog lokalnog gospodarstva. Bez
ikakvog se suvi§nog alarmizma,
naime, mozZe re¢i da je Hrvatska, u
razdoblju koje nam slijedi, bez raz-
voja na dizajnu utemeljene proiz-
vodnje, osudena na neokolonijalni
status i njemu pripadne visine 0s-
obnogstatusa i primanja svakog po-
jedinoga gradana ili gradanke.

Dizajn, osobito onaj industrijski,
koji je trenuta¢no najmanje razvi-
jen, najbolji je test postojanja onoga
na éemu pociva svako uspje$no gos-
podarstvo: proizvodnje. Svi znamo
da se ve¢ vie od desetlje¢a u Hrvat-
skoj “razvijala” jedino trgovina, vrlo
festo proizvodima bezrazloZno
uvozZenim iz inozemstva, te trziste
financijskih usluga, ¢ije su inovaci-
je, nazalost, vodile uvijek sve ve¢em
zaduzivanju stanovnistva, a u vrlo
malom broju slucajeva bilo kakvoj
proizvodnji nove vrijednosti.

Ina se $to se ne smije
Dugoroéno gledano, takvo je

stanje neodrzivo, ¢ega su — ¢inise —

dizajneri i dizajnerice ipak jo$ uvi-

jek svjesniji od potencijalnih koris-
nika njihovih proizvoda. Kako je
nedavno toéno dijagnosticirao ak-
tualni predsjednik Hrvatskoga di-
zajnerskog drustva (HDD) Boris
Ljubiéié, hrvatski dizajn je povijes-
na i kulturna, ali, na Zalost, jos ne i
gospodarska ¢injenica. I najnovija
inicijativa za, u osnovi, gospodarski
spas dobrog dijela industrije, krece
tako iz kruga onih koji bi Zeljeli ob-
likovati proizvode za industriju.

Nakon dugotrajnih priprema,
HDD, kao strukovna udruga,
pokrece ustanovu namijenjenu ne
samo edukaciji proizvodaca i
stanovnistva nego i razvoju konkret-
nih veza izmedu gospodarstva i di-
zajnerske populacije. Dizajn centar
HDD-a osmislio je tako, zajedno s
Centrom za promicanje i razvoj
drvne industrije Rijeka, projekt ak-
tiviranja veza izmedu hrvatskih in-
dustrijskih dizajnera i posustale ili
nedovoljno iskoristene hrvatske dr-
vopreradivacke industrije.

Do 12.lipnja ove godine otvorene
su prijave, ado 10. srpnja ocekuju se
oblikovna rje$enja namjestaja nam-

ijenjenog proizvodnji u hrvatskoj
industriji, prema to¢no zadanom
profilu, usmjerenom na postizanje
komercijalnog udinka u zemlji i in-
ozemstvu, ali i podizanje kvalitete
Zivota svih koji takav namjestaj
razgledaju i kupe. Od rjesenja koja
ée se nakon selekcijskog procesa
prototipno izvesti za medunarodni
jesenski sajam namjestaja Ambien-
ta u Zagrebu, o¢ekuje se, naime, in-
ovativnost koncepcije, racionalno
koristenje materijalaiprilagodenost
suvremenim proizvodnim uvjetima,
ali i upotreba kvalitetnih prirodnih
sirovina, kvalitetno starenje proiz-
voda, te oblikovanje s jasno defin-
iranom konstrukcijom i funkcijom.

Kakav se namjestaj ocekuje,
mozda je lakde opisati pregledom
osobina kojima se natjecajni radovi
ne bi trebali odlikovati, a koji je ta-
koder prilozen natjecajnom za-
datku. NeZeljene osobine su: po-
modna estetika, koristenje Stetnih
materijala pri izvedbi, “hi-tech”,
pseudorustikalna i pseudohistori-
cisti¢ka rjesenja, primjena orname-
nata koji nisu posljedica osobine

Ksenija Jurinec - inovativna
konstrukcija, komoda

materijala ili tehnologije izrade, te
nasilna i neprirodna “multifunk-
cionalnost”.

Pri zadavanju ovakvog zadataka,
HDD i rije¢ki Centar za razvoj
drvne industrije rukovodilisu se vrlo
realistinom procjenom moguénos-
ti hrvatske industrije i stanja na
trzistu namjestaja. Hrvatska ima
kvalitetno drvo i osnovnu infrastruk-
turu za preradu sirovina, prili¢an
broj mladih, na medunarodnim
natjecajima éesto zapazenih dizajn-
era i dizajnerica, ali, na Zalost, ug-
lavnom izvozi tek sirovinu ili proiz-
vode niZeg stupnja obrade.

Stjecanje samopouzdanja

Uz sirovine i temeljnu proizvod-
nu infrastrukturu, Hrvatska me-
dutim posjeduje i jo$ nesto: nezane-
marivo trziste za proizvode kvalitet-
nog dizajna. Upravo je karikatural-
no da u potrazi za namjestajem raz-
mjerno povoljnog odnosa cijene i
kvalitete, hrvatski potro$aci moraju
putovati do Ikeinih prodajnih cen-
tara u Austriji, makar Zivjeli u od
njih stotinama kilometara udaljen-
im gradovima. S druge strane, turi-
zam kao industrija u usponu, poten-
cijalno je respektabilno trziste za
veliki broj proizvoda domace indus-

Andrea Hercog
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trije pokuéstva. Ve¢ i u ovakvim
okvirima, proizvodnja utemeljena
na promisljenom dizajnu i prih-
vatljivoj cijeni bila bi vrlo isplativa.

Pritom ne valja smetnuti s uma
ni pozitivan psiholoski ué¢inak koji
bi poluéilo postojanje dobro diza-
jniranog, a lokalno generiranog
namje$taja u svakodnevnom
okolisu: ovaj osjeéaj novog
samopouzdanja i samopostovanja
zacijelo ne bi bio ogranicen tek na
one koji namjestaj oblikuju i proiz-
vode.

Isto tako, postojanje kvalitetnog
i cjenovno prihvatljivog proizvoda
u zemlji prvi je korak prema isko-
raku na medunarodno trzite, §to
zorno pokazuju nedavni pozitivni
primjeri u odjevnoj industriji. Shoe
Be Do Shoes zagrebacke tvrtke Wulf
Sport, nakon kvalitetnog dizajner-
skog i marketinskog razvoja proiz-
voda, te osvajanja velikog dijela
domadeg trzi§ta, upravo prosiruje
prodajni lanac i na inozemne lokac-
ije u Njemackoj, Poljskoj, Velikoj
Britaniji i Nizozemskoj. Splitska
odjevna marka Skandal otvara pak
duéan u Kopenhagenu, a interes za
fransizom na njihove duéane poka-

nastavak na 24. stranici

Na aktuainom natjecaju o¢ekuju se
oblikovna rjeSenja namjestaja
namijenjenog proizvodnji u
hrvatskoj industriji, prema to¢no
zadanom profilu, usmjerenom na
postizanje komercijalnog uc€inka u
zemlji i inozemstvu, ali i podizanje
kvalitete Zivota svih koji takav
namjestaj razgledaju i kupe
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nastavak s 23. stranice

zuju poduzetnici u Sloveniji, Sr-
biji i Ceskoj.

Ipak, najvaznijim se jo$ uvijek
¢ini poéetno etabliranje na
domacdem trzi§tu: nakon $to su us-
pjeli uspostaviti vlastitu trgov-
a¢ku marku i sustav prodaje u Hr-
vatskoj, proizvodi Shoe Be Doa
poceli su se u zemlji prodavati u
veéem broju i od svjetski glaso-
vitih brandova poput Dr. Marten-
sa i ART-a.

I Skandal je, takoder, krenuo
u posao prodajuéi inozemno
proizvedenu odjecu, a kad je tali-
jansku tvrtku koju je zastupao
zahvatila kriza, odludio se na sa-
mostalnu proizvodnju.

Ono $to potencijalno razliku-
je proizvodnju namjestaja od
nacina rada dviju spomenutih tvrt-
ki jest moguénost organiziranja
veéeg dijela proizvodnog lanca u
zemlji. Skandal, naime, zavrsnu
proizvodnju obavlja kod partnera
u Kini, Turskoj, pa ¢ak i Italiji, u
kojoj je cijena rada u pojedinim
podrudjima jo$ uvijek nesto niza
nego u Hrvatskoj. Shoe Be Do,
poput svojih inozemnih poslovnih
partnera, takoder proizvodi na
Dalekom istoku. U slucaju pro-
jekta proizvodnje namjestaja,
proizvodni lanac organiziran je
tako da bi se proces iznosenja
proizvoda na trziste gotovo u pot-
punosti odvijao u zemlji, $to bi
poluéilo dodatne blagotvorne
uéinke.

fivot ili smrt

Plan HDD-a nalikuje u velikoj
mjeri na onaj koji je Finsku u
pedesetim godinama proslog
stolje¢a uspio od male i nerazvi-
jene nacije, koja je tada takoder
prolazila kroz val pocetne indus-
trijalizacije i urbanizacije, u¢ini-
ti respektabilnu dizajnersku silu.
Dizajn menadzZerica HDD-a Tat-

jana Jallard podsjeca da je,
primjerice, programom razvoja
dizajna keramic¢kog posuda Fins-
ka uspjela postic¢i daje tvrtka Ara-
bia u tom podruéju danas u
samom svjetskom vrhu, dok hr-
vatski Inker, nekadasnja Jugok-
eramika, predstavlja njegovo dno.

Iskustva finskog modela u
procesu lansiranja nacionalnog
dizajnerskog proizvoda, projektu
HDD-a i Centra za razvoj drvne
industrije prenijet ¢e i finski di-
zajner i profesor dizajna Yrjé
Kukkapuro, koji ¢e savjetovati
pri odabiru i industrijskom plas-
manu natjeéajnih rjesenja.

Stjecajem (nesretnih) povijes-
nih okolnosti, finski é¢e se model
pokusati preslikati u nase krajeve
gotovo pola stolje¢a nakon $to je
lansiran u izvornom kontekstu, te
punih &etrdeset i pet godina na-
kon sto je legendarnom temat-
skom broju ¢asopisa Arhitektura,
pionir hrvatskog dizajna pokudst-
va Bernardo Bernardi ustvrdio
da “u sadasnjoj fazi razvoja nade
industrije postoji neotkloniva
nuznost da se industrijsko oblik-
ovanje ukljuéi kao legitimni in-
tegralni dio cjelokupnog proiz-
vodnog procesa”.

Fraza “bolje ikad nego nikad”
ne bi, medutim, na ovom mjestu
bila primjerena. Prije ¢e biti da je
rije¢ o borbi na Zivot i smrt za op-
stanak industrije, §to su — ¢ini se
— ovaj put shvatili i njezini zas-
tupnici. B
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